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第十一章 网站外部数据统计分析与优化 
本章主要借助网站的搜索指数、网站权重和排名以及外链等数据实现对网站的分析和优化，

编写参考的主要资料有文献[13-15]等。 

第一节 搜索指数 

用户在使用搜索引擎搜索感兴趣的内容时，一般都要使用搜索词。根据搜索词内容一般分为

导航型搜索，也就是用户通过搜索引擎查找网站以便于登录需要访问的网站；信息检索型搜索，

这个占比最大，就是用户想获得相关信息内容，比如对历史事件和知识学习内容的查询；交易型

搜索，比如在淘宝网进行商品搜索购买。用户搜索积累的数据可能为商家和政府机关等服务行业

提供很多可用的信息。比如有一篇发表在 nature 上的文章，根据搜索产生的海量数据，研究搜

索关键词和流行病之间的关系，建立关系模型，进而预测流行病。具体表现在一段时间，某一地

区出现大量以头疼和流鼻涕等为关键词的搜索，而且根据时间变化，这种搜索数据规模越来越大，

而且地区之间产生关联性，那么就可能是某种传染病正在传播。根据搜索引擎获得的海量数据，

可以为商家和服务机构提供真实可靠的用户需求，进而制定相应的营销方案或政策等。 

一、搜索指数概念 

搜索指数主要用于反映关键词的网络曝光率和用户关注度。能够反映关键词每天的变化趋势，

还可以发现，共享和挖掘互联网上最有价值的信息和资讯，并且直接和客观地反映社会热点和网

民的兴趣与需求。 

搜索指数主要由专业的搜索引擎提供的数据形成，因为用户关注的关键词常常会通过搜索引

擎搜索。比如百度指数、阿里指数、搜狗指数和好搜指数等。 

二、百度指数的主要功能 

百度指数是一种搜索指数，主要以百度搜索引擎搜索的数据为基础，能够基于单个词进行趋

势分析、需求图谱、舆情观察和人物画像。可以观察某一个关键词在一段时间内的搜索指数趋势，

图 11.1可以观察“旧书”和“二手图书”作为关键词的百度搜索指数，显然“旧书”比“二手图

书”作为关键词对二手图书网站推广更为有效。图 11.2展示了旧书需求图谱，从这幅图中，可以

观察到与“旧书”有紧密联系的有“二手书网”、“旧书店”、“影印版”、“二手书”和“旧书回收”

等等，这些都是很好的扩展关键词，也是网上用户关心的词汇，这对关键词优化和推广十分有用。

图 11.3 展示了搜索“旧书”的人物画像，从中可以观察搜索“旧书”信息的地域主要分布在广

东、四川和江苏等地，年龄层次在 30-40岁，这为二手图书的网站优化和推广提供了用户人群和

地域依据。 

 
图 11.1 “旧书”和“二手图书”的搜索指数比较 
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图 11.2 “旧书”的需求图谱 

 

图 11.3 搜索“旧书”的人物画像 

 

三、 搜索指数应用 

搜索指数有许多应用，上一节从网站优化和推广的角度，分析了可以借助网站外部的搜索指

数，比如关键词热度、关键词相关度和关键词趋势等实现对网站优化和推广提供依据。本节以百

度指数为例讨论搜索指数趋势分析的进一步应用。 

1. 基于百度指数的企业竞争力比较 

可以将企业名称输入百度指数软件，比较两个企业的市场占有率，也可以比较同一个企业在

不同时间段的表现能力和推广效果。 
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图 11.4 淘宝和京东作为搜索词的搜索指数 

图 11.4就是京东和淘宝百度搜索指数比较，可以发现淘宝搜索指数一直超过京东，但是在 6

月份低于京东。趋势相近，都表现出周期性。6月 18日和 11月 11日明显是两个高峰。京东和淘

宝受关注的趋势相同，表现是竞争企业，淘宝的影响力远远大于京东。 

2. 基于百度指数的关键词推广时间选择 

观察图 11.5，可以发现每年二月和 6 月汽车受关注度最高，因此对汽车制造商和销售商来

说，应该在这两个时间段加大汽车推广力度，其它时间可以减少推广费用。同时也可以观察到在

江苏省汽车搜索指数最高，其次为山东和安徽，这为汽车商家在各省布局 4S 店和分配营销额等

提供依据。 

 

图 11.5 汽车作为搜索词在山东，安徽和江苏的搜索指数 

 

3. 基于百度指数的推广效果评估 

网站推广一段时间以后，可以使用百度指数计算推广活动前后搜索指数的变化情况，进而评

估推广的效果，如果推广后，百度指数明显增加，则说明推广效果较好。 

第二节 网站排名和权重分析 

通过网站外部的排名和权重，了解网站在电子商务网站领域的排名和权重以及其趋势，为网

站优化和推广提供指导和评价 

一、网站排名分析 

网站排名(Page Rank)指的是在众多网站中，根据用户链接数(UR)，页面浏览数(PV)以及 3个

月累计的几何平均值进行排名。根据网站类型可以分为综合排名和分类排名。综合排名很容易理
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解，而分类排名主要是按照主题和语言进行分类，比如按照主题分类，则有新闻、娱乐和购物等

等。 

世界著名的网站排名公司是 Alexa公司，为网站提供综合排名和分类排名两种类型。站长之

家提供网站排名入口，网址为 https://alexa.chinaz.com/。图 11.6展示的南京财经大学的网站

排名，可以观察到 Alexa数据指标在全球的排名情况，其中流量排名和到访排名情况最近一周趋

于下降，而近一个月的趋势却是上升的，这主要是因为新生招生等一周前结束，故排名下降，而

近一个月排名显著上升显然是由于大学招生的原因造成的。 

 

 

图 11.6 南京财经大学网址排名 

观察图 11.7，可以发现南京财经大学网站访问客户的地域 100%在中国，国外几乎没有访问

量，这说明南京财经大学外文网站在优化和推广方面需要加强，以提升国际化水平。从图 11.8可

以发现中国科技大学的国外访问比例相对较高 

 

图 11.7 南京财经大学国家/地区访问排名 
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图 11.8 中国科技大学国家/地区访问排名 

二、 网站权重分析 

1. 网站权重概念 

网站权重(Page Strength)是衡量网站综合实力的数据指标，其含义是搜索引擎通过评估网

站的综合实力而对网站(含网页)进行权威的评估评价。网站权重一般分为 10 个等级，网站权重

越高，搜索引擎中所占的份量就越大，排名也越靠前。提供网站权重有利于提高网站的排名，流

量和网站信任度。网站权重不等于网站排名，但是权重大，排名一般也会靠前，网站的权重对网

站内页的排名有重要影响。网站权重的具体计算方法是根据关键字在搜索引擎的排名中是多少位，

关键字一天的搜索量是多少，然后使用计算公式将其计算出来，因此关键词排名和流量决定了网

站权重的大小。 

权重等级是根据预估流量来判断的，对百度权重而言，预估流量=关键词百度指数(指的是关

键词的某段时间内的搜索次数)*点击率，而点击率是根据排名预估的，比如一个关键词的排名第

一位，则点击率估计为 50%，这样预估流量=关键词*50%。百度权重将预估流量分段，比如流量在

500-999之间的权重为 3，这就是百度权重计算的依据。 

网站权重是针对具体搜索引擎而言，其大小由关键词排名以及点击率相关的预估排名决定，

而网站排名与外链以及访问流量等有关。 

2. 网站权重数据分析 

网站权重数据目前很多来源于百度权重查询，也就是根据百度搜索引擎的数据计算出来的。

站长之家网站提供的站长工具中有百度权重查询功能，https://rank.chinaz.com/提供了权重查

询入口。 

 
图 11.9 南京财经大学的网站权重 

图 11.9是站长之家查询的南京财经大学网站权重，观察到南京财经大学百度权重为 3，总关

键词数目为 1445，同时给出了每一页的关键词数目和关键词排名上升和下降情况。可以发现第一
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页到第五页关键词总数累加为 1445，关键词上升排名之和减去下降之和结果为 42，说明 1445个

关键词排名中有 42个关键词上升了。另外查询的结果还有子页面的排名以及近期前 10名到前 50

名关键词的排名变化趋势。这为网站优化和推广评估等提供一些依据。 

3. 权重提高的方法 

提高网站权重，显然就是要提高关键词百度指数和关键词排名，因此优化网站内容使得网站

图文并茂，每天给网站增加新鲜内容吸引顾客以及定时更新增加页面点击率；另外利用分享按钮

使得和用户产生互动；提高网站信用度和产品的质量，增加网站优质外链等都是提高网站权重的

方法。 

第三节 网站外链 

一、网站外链概念 

网站外链对网站的权重有重要影响。网站外链指的是网站的外部链接，即别的网站出现本网

站的超链接和锚文本，这样点击其他网站的超链接就可以打开本网站。外链表现为两种方式：直

接链接。直接出现在网站上的链接；锚文本。指的是在文字中加入相应的超链接。根据外链是否

有回链，又可以分为单向链接，双向链接和交叉链接(比如友情链接)等。网站外链能够提升网站

权重，增加网站流量和提升网站收录等作用。 

二、网站外链的建设 

网站外链是网站优化的重要方面，因此需要加强网站外链的建设工作，也就是增加网站的有

效外链。增加网站的外链需要遵守的原则是添加网站外链的网站要和本网站在内容上有相关性；

到权重较高的网站中添加外链，比如权重高的博客、新闻网站和论坛等。一般外链增加方法是提

交分类目录，也就是向分类目录网站提交分类目录，这样有利于快速提升外链数量；与权重高的

网站交换友情链接；在论坛签名外链，也可以在论坛帖子中增加外链；还有一种形式就是在视频

网站添加外链。 

交换友情链接是增加外链的一个有效方法，需要到一些专业交换平台或者垂直渠道才能找到

适合企业需求的友情链接。(1)QQ 群交换链接。QQ 中有很多专门交换友情链接的 QQ 群，可以通

过搜索查找这些群，找到适合自己网站的友情链接群。(2)友情链接交换平台，比如在百度搜索引

擎中输入友情链接就可以发现有链 99 友链平台(youlian.links99.cn)，在平台中输入“旅游”，

就会发现有很多旅游网站友链购买，如图 11.10所示。从该图可以发现中国旅行社等权重高的网

站，其友链价值自然很大，同时其出价也很高，达到每月 650元。 

 

图 11.10 链 99 平台的旅游网站的友链销售 

爱链网(www.520link.com/)也是一家综合性的站长交易平台，可以进行链接买卖，用户可以

根据自己网站的需求选择不同价格和行业的外链进行购买。爱链网也提供对网站语言、链接显示
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风格以及百度权重和百度收录等高级友链网站的搜索功能。 

三、外链数据分析 

1. 网站外链的查询 

可以通过百度搜索资源平台查询网站的外链情况，一般只能查询网站所有的网站外链。另外

站长之家也可以查询外链情况(http://outlink.chinaz.com/)。图 11.11是南京财经大学外链查

询结果，可以发现一共有 53个外链，来源域名为 49个。 

 

图 11.11 南京财经大学的外链查询 

 

2. 网站外链质量的判定 

(1) 网站的权威性 

网站越是权威，网站权重越高。权威网站一般包括政府、教育和新闻机构等官方网站，搜索

引擎对这类网站的外链质量给以很高的信任。 

(2)导出外链数量少的网站 

如果网站导出的外链很多，那么搜索引擎对这些外链给以质量较低的信任度，对推广网站的

权重和排名影响就很小。 

(3)点击量高的外链 

搜索引擎对点击量大的外链给以较高的信任度，因为点击量大，说明该外链受到用户欢迎程

度高，搜索引擎当然会给该网站较高权重和排名。 

(4)单项链接以及相关性强的网站 

单项链接比友情链接更为搜索引擎重视，另外相关性强的链接更能引来用户的点击，搜索引

擎认为该网站更对用户来说更重要。 

观察图 11.11南京财经大学网站外链数据，可以分析这些外链的质量。从南京财经大学的外

链网站权重可以发现，权重为 4 的网站最多，达到 27 个，最高权重为 6 的网站只有一个，总体

而言，外链质量较高，但是发现第一个外链网站的反链数有 7308 个，这说明该网站为教育服务

型网站，对南京财经大学传递权重并不高。还发现有的网站尽管有南京财经大学的反链，但是设

置为 nofollow，因此这个外链对南京财经大学网站不起作用。 

3. 网站垃圾外链的处理 

网站的垃圾外链通常是那些对网站的权重和排名没有任何提升，反而可能导致搜索引擎降权

的外链。垃圾外链主要包括：(1)论坛博客，视频页等一些评论和留言中且无任何贡献值;(2)自动

生成的页面内容中放置一些链接；(3)页面标题与内容不相符的链接；(4)利用自动评论和顶贴软

件生成的内容雷同的链接；(5)发布的信息对于用户来说没有任何价值，没有任何相关性。 
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删除外链的方法有：(1)使用 robots.txt屏蔽目录，屏蔽掉垃圾外链访问的页面，这样搜索

引擎就无法访问垃圾外链指向的页面，达到删除垃圾外链的目的；(2)利用百度搜索资源平台等

拒绝外链。百度搜索资源平台网站分析中的外链分析选项，可以查询本网站的外链数量，同时在

每一条外链后面都有一个拒绝外链的按键，可以利用此功能将垃圾外链逐个删除；(3)百度搜索

资源平台有反馈中心，可以向平台反映垃圾外链情况。 

第四节 综合实验十一 

一、实验目的 

1. 了解使用网站外部数据的类型和含义； 

2. 掌握基本外部工具软件实现对网站相关外部数据的收集 

3. 掌握如何根据网站外部数据对网站进行优化 

二、实验平台和软件  
1. 互联网环境 

2. 计算机系统 

3. 站长之家，爱站 SEO工具包，百度指数，网站 PageRank，网站 Alexa 

三、实验内容和步骤 

1. 根据百度指数实现二手图书推广时间的选择以及指数规律性解释 

(1) 访问百度指数网站 

(2) 输入二手图书，例如考研图书和二手考研材料等等查看百度指数 

(3) 获取相关图形，分析指数图形的升降规律 

(4) 选择增长前的时间节点进行推广 

(5) 分析相关二手图书指数曲线，给出合理的增降解释 

2. 网站权重和网站外链 

(1) 访问 https://alexa.chinaz.com/，查看淘宝网站的网站排名 

(2) 访问站长之家 https://rank.chinaz.com/。 

(3) 查看南京财经大学的网站权重以及关键词排名和页面 URL流量变化数据并进行分析。 

(4) 访问 https://outlink.chinaz.com/,查看南京财经大学网站外链情况，并进行分析。 

(5) 给出南京财经大学网站的一些优化建议。 

四、实验报告 (总分 5 分) 

1.基于百度指数进行线图书的营销方案设计 (3分) 

2.分析南京财经大学的网站权值和外链并给出优化方案 (2分) 

https://outlink.chinaz.com/

